TRƯỜNG ĐẠI HỌC NHA TRANG
Khoa: Kinh tế
Bộ môn: Thương mại  


ĐỀ CƯƠNG HỌC PHẦN

1. Thông tin về học phần:
Tên học phần: 


· Tiếng Việt: TIẾNG ANH THƯƠNG MẠI 2
· Tiếng Anh: BUSINESS ENGLISH 2




Mã học phần:

TRE331


Số tín chỉ: 3 (3-0)

Đào tạo trình độ: Đại học 





Học phần tiên quyết:
Tiếng Anh thương mại 1
2. Mô tả tóm tắt học phần: 


Học phần này cung cấp cho người học từ vựng, cấu trúc ngữ pháp, những kiến thức và kỹ năng giao tiếp trong các hoạt động thương mại ở cấp độ sơ-trung cấp: giao dịch với các đối tác, kỹ năng bán hàng, kỹ năng thuyết trình. Bên cạnh đó, học phần sẽ chuyên sâu vào việc cung cấp các thuật ngữ và mẫu câu thông dụng trong lĩnh vực bán lẻ và marketing.
3. Mục tiêu học phần:

Giúp sinh viên nâng cao kĩ năng giao tiếp bằng Tiếng Anh trong môi trường kinh doanh thương mại ở mức độ sơ-trung cấp để phục vụ cho công việc. Học phần này còn tạo tiền đề nhằm nâng cấp vốn từ vững, cấu trúc ngữ pháp và kiến thức các bối cảnh giao tiếp phức tạp hơn sẽ được giới thiệu ở học phần Tiếng Anh Thương mại 3 cũng như hoạt động tự trau dồi trong tương lai. 
4. Kết quả học tập mong đợi (KQHT): Sau khi học xong học phần, sinh viên có thể:


a) Mở đầu và phát triển các đoạn hội thoại với đối tác nước ngoài, thực hiện các giao dịch ở cấp độ sơ-trung. 

b) Trình bày được sự khác nhau giữa các loại hình công ty bằng Tiếng Anh
c) Thực hiện được một giao dịch mua bán bằng Tiếng Anh
d) Đọc hiểu được các tài liệu chuyên ngành Marketing

e) Mô tả được căn bản một sản phẩm/dịch vụ
f) Hiểu và giải thích được các hạng mục công việc ở các vị trí công tác khác nhau bằng Tiếng Anh
g) Sinh viên cần đạt tối thiểu 500 từ vựng chuyên môn sau khi kết thúc học phần (bình quân mỗi ngày 5 từ * 15 tuần học).

5. Nội dung:

	STT
	Chương / Chủ đề
	Nhằm đạt KQHT
	Số tiết

	
	
	
	LT
	TH

	1

1.1

1.2
	Business socializing (intermediate)

Small talks

Careers and companies
	a,b
	5
	6

	2
2.1

2.2
	Selling
Sales in retail and merchandise
Shopping habits
	c
	3
	3

	3

3.1

3.2
	Products

Describing products

Presenting products
	e
	3
	3

	4
4.1

4.2
	Marketing 
Marketing mix

Marketing campagne
	d
	3
	6

	5

5.1

5.2

5.3
	Presenting department responsibilities

Business terms

Daily tasks handling across departments

Cross-function periodical meetings
	F
	3
	10


6. Tài liệu dạy và học:

	STT
	Tên tác giả
	Tên tài liệu
	Năm xuất bản
	Nhà xuất bản
	Địa chỉ khai thác tài liệu
	Mục đích 

sử dụng

	
	
	
	
	
	
	Tài liệu chính
	Tham khảo

	1
	David Cotton, David Falvey, Simon Kent
	Market Leader Pre-Intermediate
	2012
	Longman
	Giảng viên
	x
	

	2
	Helen Hadkins & Samantha Budden
	Interactive 2
	2014
	Cambridge
	Giảng viên
	
	x

	3
	Liz Taylor & Alastair Lane
	International Express – Pre-Intermediate
	2010
	Oxford University Press
	Giảng viên
	
	x


7. Đánh giá kết quả học tập:

	STT
	Hình thức đánh giá
	Nhằm đạt KQHT
	Trọng số (%)

	1
	Bài tập cá nhân
	a, b, c, d
	20

	2
	Bài tập nhóm
	b, c, d
	20

	3
	Tham gia xây dựng bài tại lớp
	a, b, c, d
	10

	4
	Thi kết thúc học phần
- Hình thức thi: Vấn đáp / Viết
	a, b, c, d
	50




NHÓM GIẢNG VIÊN BIÊN SOẠN



(Ký và ghi họ tên)

                                                                              Bùi Thu Hoài 
       Nguyễn Ngọc Thảo


TRƯỞNG KHOA/VIỆN
TRƯỞNG BỘ MÔN

(Ký và ghi họ tên)
(Ký và ghi họ tên)
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