TRƯỜNG ĐẠI HỌC NHA TRANG
Khoa/Viện: 
Kinh tế
Bộ môn:  

Kinh doanh Thương mại
ĐỀ CƯƠNG HỌC PHẦN
1. Thông tin về học phần:
Tên học phần:






· Tiếng Việt: KINH DOANH QUỐC TẾ
· Tiếng Anh: INTERNATIONAL BUSINESS





Mã học phần:
TRE357






Số tín chỉ:
3 (3-0)


Đào tạo trình độ:   Đại học/Cao đẳng






Học phần tiên quyết:
Kinh tế vi mô, Marketing căn bản


2. Mô tả tóm tắt học phần: 


Học phần cung cấp cho sinh viên các kiến thức cơ bản về toàn cầu hóa và kinh doanh quốc tế, các hoạt động thương mại, đầu tư cũng như sự khác biệt về môi trường kinh doanh, chiến lược kinh doanh và lựa chọn thị trường và thâm nhập thị trường quốc tế.
3. Mục tiêu:

Giúp sinh viên có kiến thức và kỹ năng trong hoạt động kinh doanh quốc tế (bao gồm thương mại quốc tế, đầu tư quốc tế…); giúp sinh viên có khả năng phân tích và đưa ra các đề xuất/dự án kinh doanh quốc tế cụ thể.
4. Kết quả học tập mong đợi (KQHT): Sau khi học xong học phần, sinh viên có thể:


a) Hiểu và phân tích được khái niệm/phân loại và đặc thù của kinh doanh quốc tế


b) Phân biệt được các loại hình kinh doanh quốc tế và hiểu được ý nghĩa của toàn cầu hoá đối với hoạt động kinh doanh quốc tế

c) Nắm được các lý thuyết thương mại, đầu tư và vận dụng vào việc phân tích các lợi ích kinh doanh quốc tế

d) Hiểu và phân tích được sự khác biệt trong môi trường kinh doanh quốc tế ở các quốc gia/lãnh thổ

e) Lựa chọn được chiến lược kinh doanh phù hợp với đặc thù tổ chức và đặc điểm điểm đến

f) Nắm được tiến trình lựa chọn thị trường KDQT và các phương pháp thâm nhập thị trường
5. Nội dung:

	STT
	Chương/Chủ đề
	Nhằm đạt KQHT
	Số tiết

	
	
	
	LT
	TH

	1

1.1

1.2

1.3
	Giới thiệu học phần
Kinh doanh quốc tế
Toàn cầu hoá
Các công ty đa quốc gia và xuyên quốc gia
	a,b
	6
	

	2

2.1

2.2

2.3


	Thương mại và đầu tư
Các lý thuyết về thương mại và đầu tư
Sự can thiệp của Chính phủ đến hoạt động TMQT

Sự can thiệp của Chính phủ đến hoạt động ĐTQT
	c
	12
	

	3

3.1

3.2
	Sự khác biệt môi trường kinh doanh quốc tế
Môi trường kinh doanh quốc tế
Các khác biệt chính
	d,e
	8
	

	4

4.1

4.2

4.3
	Chiến lược và cấu trúc tổ chức kinh doanh quốc tế
Chiến lược kinh doanh của các TNCs, MNCs

Chiến lược canh tranh quốc tế
Cấu trúc tổ chức công ty KDQT
	f, g
	9
	

	5

5.1

5.2
	Lựa chọn và thâm nhập thị trường quốc tế
Lựa chọn thị trường kinh doanh quốc tế
Phương thức thâm nhập thị trường KDQT
	h
	10
	


6. Tài liệu dạy và học:

	STT
	Tên tác giả
	Tên tài liệu
	Năm xuất bản
	Nhà xuất bản
	Địa chỉ khai thác tài liệu
	Mục đích 

sử dụng

	
	
	
	
	
	
	Tài liệu chính
	Tham khảo

	1
	Nguyễn Thị Nga
	Bài giảng kinh doanh quốc tế
	2013
	Nội bộ
	Giảng viên
	x
	

	   2
	Mike W.Peng
	Global Business 2nd edition
	2011
	South-Western Cengage Learning
	Thư viện

Giảng viên
	x
	

	3
	Bùi Lê Hà, Ngô Thị Ngọc Huyền, Nguyễn Thị Dược
	Quản trị kinh doanh quốc tế
	2008
	Lao động-Xã hội
	Nhà sách
Thư viện
	
	x

	4
	Phạm Thị Hồng Yến, Nguyễn Hoàng Ánh, Vũ Đức Cường
	Giáo trình Kinh doanh quốc tế
	2012
	Thống kê
	Thư viện
	
	x


7. Đánh giá kết quả học tập:


	STT
	Hình thức đánh giá
	Nhằm đạt KQHT
	Trọng số (%)

	1
	
Bài tập nhóm
	d,e,f,g,h
	25

	2
	Bài tập cá nhân
	a,c
	20

	  3
	Chuyên cần/thái độ
	
	5

	4
	Thi kết thúc học phần 
	a - h
	50
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